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a) Afo en el que se ubicaen el Plan "93: 4TO Y 5TO
b) Cuatrimestre al cual pertenece la asignatura: 2do.
c) Ciclo al que pertenece la asignatura: Superior
Orientacion/es

¢ Investigacion: si

e Institucional: si

e Gréfica: si

e Audiovisual: Opcional

¢ Radiofénica Opcional

d) Equipo de Catedra:
= Apellido y Nombre: MANSILLA, HECTOR OSVALDO

= Cargo: Profesor Asociado a cargo
= Dedicacion: Semiexclusiva

= Titulacion: Dr. en Cs. Sociales (Universidad de Buenos Aires)

= Apellido y Nombre: GIOVINE; MANUEL

= Cargo: Profesor Asistente
= Dedicacion: Simple

= Titulacion: Especialista en Andlisis de datos (CEA)

e) Objetivos de aprendizaje:
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FUNDAMENTACION

El actual plan de estudios ubica esta asignatura en el ciclo profesional de las
diferentes orientaciones. Es de caracter obligatorio para los alumnos de cuarto afio
de la Orientacién en Investigacién y Planeamiento de la Comunicacién y quinto de las
Orientaciones en Comunicacidn Institucional y Comunicacién Grafica, y opcional para
los alumnos de quinto afio de las orientaciones en Comunicacién Radiofdnica vy
Comunicacién Audiovisual. Independientemente de las especificidades de todas vy
cada una de las distintas orientaciones, la presente propuesta educativa procura
articular una apropiacién reflexiva de las técnicas de analisis cuantitativo que
contemple la discusion de las dimensiones ontolégicas, epistemoldgicas,
metodoldgicas y axioldgicas implicadas en el abordaje cientifico de los fendmenos de
comunicacidn social y en el ejercicio profesional del comunicador en las diferentes
areas del campo profesional.

La propuesta general busca servir de base y oportunidad para que los cursantes
de las distintas orientaciones adquieran conocimientos necesarios para transitar la
construccion de su propio perfil profesional. Se pretende entonces, que el estudiante
reconozca cuando las técnicas de investigacidn y analisis cuantitativo pueden y deben
ser usadas, qué alternativas de investigacién y andlisis existen, cémo reconocer su
efectividad y como aplicarlas en el marco de los problemas pertinentes a cada
orientacién tanto en lo referente a la investigacién de base y aplicada como al disefio
de estrategias de comunicacion. Para lo cual, se requiere de la sistematizacién de los
elementos claves de la indagacién y andlisis cuantitativo vinculando la reflexién
epistemoldgica con las practicas y el lugar del comunicador social.

La sistematizacién y la reflexion en torno a la pertinencia del abordaje
cuantitativo permitiran integrar los desarrollos tedricos-practicos aportados por otras
materias del ciclo basico — Metodologia de la Investigacién Aplicada- y, en especial, la
discusidn sobre la diferencia y la posibilidad de complementariedad con los métodos
cualitativos retomara los contenidos contemplados en Analisis de la Comunicacién I.
Se pretende entonces, que los alumnos den continuidad a los contenidos
desarrollados tanto en Metodologia de la Investigacién como en Analisis de la
Comunicacién | en el marco de la reflexién en torno a las diferencias entre el
abordaje cualitativo y el analisis cuantitativo y la posibilidad de su integracién desde
las perspectivas que proponen una triangulacion intermetodoldgica. A su vez, la
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continuidad de los contenidos abordados en asignaturas anteriores serd enriquecida
a través de la lectura y discusién de los aportes y el lugar que ocupa el analisis
cuantitativo en el desarrollo de la Investigacion sobre Comunicacién en América
Latina.

Si bien la asignatura puede verse como instrumental y de utilizacién de calculos
matemadticos y rutinas de aplicacion estadisticas, el enfoque adoptado por la catedra
se ubica en el analisis de los fendmenos de comunicacion social a través de modelos
de pensamiento relacional basados en representaciones grdficas con base
numeéricas de la dimension estructural de aquellos fenomenos (como momento
objetivista). Por lo que se pretende que el alumno adquiera destrezas en el
razonamiento y la correcta comprensidon de problemas practicos que incluyan tanto
el uso de técnicas cuantitativas como la lectura e interpretacién de resultados. En
este sentido, se da mayor importancia a la comprension de los conceptos estadisticos
utilizados que a su calculo numérico y los algoritmos matematicos implicados. En
suma se trata de Andlisis de la Comunicacidén (en tanto hecho social total) por lo que
la propuesta se diferencia del Andlisis de Datos y no contempla en sus exposiciones o
desarrollos el rigor matematico propio de otros contextos de aplicacion y se reduce a
la aplicacién de las técnicas de uso mas frecuente en Comunicacién y Ciencias
Sociales.

OBJETIVOS
2.1 Objetivo General

Contribuir al desarrollo de la capacidad para elegir los procedimientos de tratamiento
y analisis de datos mas adecuados al estudio de la comunicacién social tanto en la
investigacidon de base y aplicada como en el diseifio de estrategias de comunicacién.
Se espera que al finalizar el curso los alumnos hayan logrado conocer las principales
técnicas de indagacion y analisis cuantitativo y su aplicacién en el desarrollo de
proyectos concretos desde una reflexion critica sobre su estatuto epistemoldgico y su
utilidad y ubicacion al interior del campo de las investigaciones sobre Comunicacién
Social en América Latina.
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Objetivos Especificos

Desarrollar habilidades para la observacién y el analisis critico de los
fendmenos de comunicacién desde el marco metodolégico propuesto por
la asignatura.

e Entrenar en el manejo del instrumental metodolégico y técnico para el
abordaje de problemas de investigacién pertinentes a cada orientacién.

e Analizar criticamente informes de investigaciones realizadas en el campo
de la comunicacidn social.

e Ubicar los métodos cuantitativos dentro del desarrollo de la Investigacion
sobre Comunicacién en América Latina.

e Contribuir a una buena interaccidén grupal a través de guias de lectura y la
coordinacion de la reflexién integradora final en torno a los ejes de cada
clase.

e Estimular la creatividad e integracién de conocimientos para la produccion

de reflexiones propias de los alumnos a través de un régimen de trabajo

gue proporcione paulatinamente los contenidos tedricos, metodoldgicos y

técnicos-instrumentales para su desarrollo profesional.

Para dar cuenta de estos objetivos se presentan los contenidos tematicos sobre la
base de cinco mdédulos que articulan la asignatura

f) y g) Unidades y contenidos y Bibliografia basicay
complementaria para cada unidad:

Unidad 1:

El andlisis cuantitativo de los fendmenos de comunicacién y la reflexion
epistemoldgica en torno a los marcos tedricos—metodoldgicos de la investigacion
cientifica en ciencias sociales. La comunicaciéon Social: complejidad del objeto.
Ruptura y construccién. El analisis de datos como componente del disefo del
proyecto de investigacion
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Contenidos conceptuales
De una epistemologia a priori a la reflexién sobre las cuestiones ontoldgicas,
epistemoldgicas y metodoldgicas en la investigacion en ciencias sociales.

La construccién del problema en la investigacion social. Objeto real y objeto
tedrico. Ruptura y construccidn. La comunicacion como prdctica social. Explicar y
comprender la comunicacion a partir de la explicitacion de las categorias
conceptuales en relacidn con las practicas sociales.

El analisis cuantitativo en las tendencias de la investigacién en comunicacién en
América Latina

Objetivos especificos: Se espera que al finalizar la unidad los alumnos hayan logrado:

e Comprender la complejidad de la comunicacidn social como objeto de estudio
y la pertinencia de la utilizacion de métodos y técnicas cuantitativas para su
abordaje desde una reflexién epistemoldgica sobre el estatuto de cientificidad
de las ciencias sociales.

e Ubicar la construccion de los datos y los tipos de andlisis cuantitativos como
complemento de la ruptura con el sentido comun en el marco del diseifio de
proyecto de investigacién en comunicacion.

e Visualizar las ventajas del empleo conjunto de métodos cuantitativos vy
cualitativos de indagacion.

e Adquirir la capacidad de aplicar estos conocimientos en el disefio y puesta a
punto de sus propios proyectos (elaborados durante el cursado de las
asignaturas complementarias). Se prevé asi, articular los contenidos vy
practicas realizadas en las asignaturas relacionadas (particularmente
Metodologia de la Investigacidn Aplicada y Analisis de la Comunicacién | y los
Seminarios de Trabajos Finales de cada orientacidn)

Tiempo previsto para su desarrollo: Dos semanas
Seleccion Bibliografica:

Se propone como bibliografia bdsica de la unidad:

Guba, E. G,, Lincoln, Y. S.: “Competing Paradigms in Qualitative Research” en Denzin,
N. K. Lincoln, Y. S. (eds): Handbook of Qualitative Research Cap. 6, Sage Publications,
California, 1994, pp. 105-117. Traduccién de Mario E. Perrone.
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Vasallo de Lopes, Maria Immacolata (2001). “Reflexiones sobre el estatuto
disciplinario del campo de la comunicacion” en Vasallo de Lopes, M. I. y Fuentes
Navarro, R. (comps.) Comunicacion, campo y objeto de estudio. Guadalajara, México,
ITESO

Bourdieu, Pierre (1984) “Espacio Social y Génesis de Clases” En Sociologia y Cultura
Grijalbo. México, pp. 281-309

Bourdieu, P., (1991) El Sentido Prdctico. Prélogo, Capl, 2 y 3, Taurus Humanidades,
Madrid.

Costa, R y Mozejko, D (2009) Gestion de las Prdcticas: Opciones Discursivas, Homo
Sapiens Ediciones, Rosario, pp. 9-21

Material para prdcticos:

« Kaplun, Gabriel.: “Comunicacién Sindical ¢De la asamblea al televisor?” en
DIALOGOS De la Comunicacion, N2 54 FELAFACS, Lima, 1999
« Rossana Reguillo: “Los laberintos del miedo. Un recorrido para fin de siglo” en
Revista de Estudios Sociales. N2 5. Colombia. Enero 2000
Bibliografia complementaria:

« Baranger, Denis (2004) Epistemologia y metodologia en la obra de Pierre
Bourdieu. Prometeo Libros. Bs. As.

« Bourdieu, P., Chamboredon, J-C y Passeron, J-C (1987) El oficio del socidlogo.
Presupuestos epistemoldgicos. Siglo XXI. México.

o Corbetta, Piergiorgio: Metodologia y Técnicas de Investigaciéon Social. Ed. Mc
Graw Hill. Espafia. 2003

« Fuentes Navarro, Raul.: “La investigacidon de la comunicacion en América Latina:
Condiciones y perspectivas para el siglo XXI” en DIALOGOS De la Comunicacion,
N2 56 FELAFACS, Lima, 1999.

« Grimson, Alejandro; Varela, Mirta. (2002) “Culturas populares, recepcién y
politica. Genealogias de los estudios de comunicacién y cultura en la Argentina.”
En: Estudios y otras practicas intelectuales latinoamericanas en cultura y poder.
Daniel Mato (compilador). CLACSO, Consejo Latinoamericano de Ciencias
Sociales, Caracas, Venezuela. pp.: 153 - 156

« Maxwell, Joseph A.: “Qualitative Research Design. An Interactive Approach” Sage
Publications, 1996, Cap 1, 2 y 5. traduccién de Maria Luisa Graffigna. Revisada y
corregida por Irene Vasilachis de Gialdino
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« Martin-Barbero, Jesus (1998) De los medios a las mediaciones. Comunicacion,
cultura y hegemonia. 52 Edicién. Convenio Andrés Bello. Santa Fe de Bogota.

« Martin-Barbero, Jesus (1999) “Recepcion de Medios y Consumo Cultural:
Travesias” En: El consumo cultural en América Latina. Construccion tedrica y
lineas de investigacion. Guillermo Sunkel (Compilador) Convenio Andrés Bello.
Santa Fe de Bogotd

« Vasallo de Lopes, Ma Immacolata.: “La investigacion de la Comunicacién:
cuestiones epistemoldgicas, tedricas y metodoldgicas.” en DIALOGOS De la
Comunicacién, N2 56 FELAFACS, Lima, 1999.

« Vasilachis de Gialdino, Irene: “Métodos Cualitativos |. Los problemas tedricos
epistemoldgicos”. Centro Editor de América Latina. Bs As. 1992

« Wainerman, Catalina / Sautu, Ruth. “La trastienda de la investigacién” Editorial de
Belgrano, Bs. As. 1997, Cap. 7 “Acerca de qué es y no es investigacién en ciencias
sociales”.

« Wallaerstein, Inmanuel. “Las incertidumbres del saber” Ed. Gedisa. S.A.
Barcelona. 2005.

Unidad II: El andlisis cuantitativo en las tendencias de la investigaciéon en
comunicacion en América Latina (continuacion) De la Teoria a los datos. La légica de
la construccion de datos. Estrategias de produccion de datos en investigaciones sobre
comunicacion.

Contenidos conceptuales
La estructura de los datos. Unidades de analisis, variables y valores. Tipo y
usos de escalas de medicidn. La matriz de datos. Indicadores e indices. Espacio

de propiedades: Concepto, reduccidon de un espacio de propiedades. Validez y
confiabilidad

Objetivo especifico: Entrenar en el manejo del instrumental metodolégico y técnico
para el abordaje cuantitativo de problemas de investigacién en comunicacién social
pertinentes a cada orientacién. En continuidad con la unidad 1 aqui se intentara
superar la cuestién puramente instrumental de la metodologia para insertarla en un
marco de comprensién que permita una apropiacién reflexiva de las herramientas
utilizadas en el manejo de datos y en su construccion.

Se espera que al finalizar la unidad los alumnos hayan adquirido destrezas para la
construccidn y organizacién matricial de datos en sus distintos niveles de medicién.
Asimismo se espera que sepan reconocer y analizar criticamente construcciones
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propuestas y utilizada en distintas investigaciones sobre comunicacion (la propuesta
prevé trabajar con investigaciones del campo de los estudios sobre comunicacién)

La aplicacion de las diferentes técnicas a los proyectos de los alumnos, asi como el andlisis
de casos intenta profundizar y dar continuidad a los desarrollos tedrico-practicos
correspondientes a Metodologia de la Investigacion Aplicada y Analisis de la Comunicacién
I donde los alumnos tienen en un primer contacto con el uso y las ventajas de cada técnica,
como asi también dar apoyo a los proyectos de tesis emprendidos en el marco de los
Seminarios Finales.

Tiempo previsto para su desarrollo: Dos semanas
Seleccion Bibliografica:
Bibliografia Bdsica:

Baranger, Denis. “Construccidn y Analisis de Datos: Introduccién al uso de técnicas
III

cuantitativas en la investigacion social” Ed.Universitaria. Universidad Nacional de
Misiones. Catedra . Posadas 1999. Cap 1,2y 5

Bologna, Eduardo. “Estadistica para Psicologia y Educacién” 3ra Ed. - Cordoba. Ed
Brujas. 2013.Cap 2y 3.

Material para prdcticos:

Josefina Vaca — Horacio Cao. “Tecnologias de Comunicacién e Informacidn en las
Provincias” en Tram(p)as de la comunicacion y la cultura N2 14. UNLP. Junio 2003

Sabino, Carlos “El proceso de investigacion social: Cap 8 “Indicadores e Indices” Ed
Lumen Humanitas. Bs As. 1996

Asociaciéon Argentina de Marketing. Revision y Actualizacién del indice de Nivel
Socioecondmico. 2006

Bibliografia complementaria:

« Cea D’Ancona, Ma. Angeles. “Metodologia Cuantitativa: Estrategias y Técnicas de
Investigacidon Social” Ed. Sintesis. Espafia. 1999.Cap 1, 2,4, 7,9y 10.

« Garcia Canclini, Néstor (1999) “Consumo Cultural: Una Propuesta Tedrica” En: El
consumo cultural en América Latina. Construccién tedrica y lineas de
investigacion. Guillermo Sunkel (Compilador) Convenio Andrés Bello. Santa Fe de

Bogota
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« Garcia Canclini, Néstor (2001) “Definiciones en transicién”. En: Estudios
Latinoamericanos sobre cultura y transformaciones sociales en tiempos de
globalizacién. Daniel Mato. CLACSO.

« Padua, Jorge. “Técnicas de Investigacion Aplicadas a las Ciencias Sociales” Fondo
de Cultura Econdmica. México. 1979. Cap IV, Vy VL.

Nota: Otra bibliografia complementaria se ira sefialando durante el desarrollo del

curso (en particular otras Investigaciones y Tesis como material de andlisis para clases
practicas)

Unidad Ill: El andlisis cuantitativo en las tendencias de la investigacién en
comunicacion en América Latina (continuacion) Analisis de los datos. Sistematizacion
de la informacién y procesamiento de datos. Organizacién y representacion de un
conjunto de datos. Las tablas de distribucién de frecuencias. Técnicas de lectura y
problemas ldgicos del andlisis de la informacién contenida en ellas. Descripcidn de los
datos La representacién numérica de los conceptos y el analisis univariable.

Contenidos conceptuales

Estadistica Descriptiva con una variable. Tablas, graficos y medidas resumen.
Distribuciones de frecuencias. Representaciones graficas, diagrama de barras,
histograma, poligono de frecuencias y ojiva. Medidas de posicién y tendencia central:
moda, mediana, cuarteles, deciles y centiles, la media aritmética. Comparacion entre
las medidas de tendencia central. Introducciéon a las medidas de variabilidad.
Varianza, desviacion tipica y coeficiente de variacidn. Exposicidn y revision critica de
los procedimientos de tratamiento y andlisis de datos cuantitativo adecuado a los
problemas de investigacidn en comunicacion

Objetivo especifico: Proveer a los estudiantes los fundamentos basicos del analisis
estadistico univariado que les permitan incrementar su capacidad de tratamiento y
analisis exploratorio de la informacidon presente en investigaciones e intervenciones
propias del campo profesional. Asimismo se pretende dar apoyo al desarrollo de los
trabajos de tesis de grado llevados a cabo por los alumnos del curso

Tiempo previsto para su desarrollo: Dos semanas

Seleccion Bibliografica:
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Bibliografia Bdsica:

Bologna, Eduardo. “Estadistica para Psicologia y Educacién” 3ra Ed. - Cérdoba. Ed
Brujas. 2013. Cap 2y 3.

Material para prdcticos:

Mata, Maria Cristina.: “Publicos y Consumos Culturales en Cérdoba — Proyecto de
Investigacion N2 258. Centro de Estudios Avanzados. U.N.C. 1997.

* Nota: Al igual que para los practicos de la unidad Il se ira sefialando durante el desarrollo
del curso otra bibliografia complementaria (en particular otras Investigaciones y Tesis) como
material de andlisis para clases practicas

Bibliografia complementaria:

« Grasso, Livio. “Introduccion a la Estadistica en Ciencias Sociales y del
Comportamiento” Universidad Nacional de Cdérdoba. Facultad de Filosofia Y
Humanidades. 1999.Cap 3,4,5,6y 8

« Padua, Jorge. “Técnicas de Investigacion Aplicadas a las Ciencias Sociales” Fondo
de Cultura Econdmica. México. 1979. Cap VIl y IX

« Blalock, Hubert.: “Estadistica Social” Fondo de Cultura Econdmica, México, 1998

Unidad IV: Analisis de los datos (continuacion) El analisis de relaciones entre
variables. La tabla de contingencia. Tipos de lecturas y uso de porcentajes.
Representaciones graficas con dos variables

Contenidos conceptuales

Andlisis estadistico bivariado. Las tablas de contingencia y el analisis de la relaciéon
entre variables. Forma ldgica de la tabla. Célculo y lectura de los porcentajes. Analisis
simétrico y asimétrico de una tabla. Reglas de Zeisel. Anadlisis de la relacion entre
variables. Medidas de asociacion. La diferencia porcentual. El test del X? (chi-
cuadrado) Interpretacién y significacion estadistica. Introduccidon al andlisis de
correspondencias. Analisis Factorial de Correspondencias simple o binario. Lectura de
graficos factoriales. La critica al analisis estandar de datos, la construccién del espacio
social y el analisis de correspondencias multiples. Analisis de los espacios y campos
construidos en investigaciones en comunicacién social

Av. Valparaiso esq. Los Nogales Tel. +54 0351 433-4160/61 www.fccunc.edu.ar
Ciudad Universitaria | 5000 Fax: +54 0351 433-3175 comunicacion@fcc.unc.edu.ar
Coérdoba | Argentina Facebook: FCCUNC

Twitter: FCCUNC



Universidad { . .
A\ Facultad de Ciencias

~
Nacional "l y 7%
de Cérdoba @ de la Comunicacion

Objetivo especifico: Se espera que al finalizar la unidad los alumnos hayan adquirido
habilidades para componer, leer y analizar tablas susceptibles de expresar las
multiples relaciones existentes entre las variables e indicadores de las diferentes
dimensiones tedricas que intervienen en los procesos de comunicacién social. Se
pretende también que desarrollen su capacidad critica para la lectura del analisis de
relaciones entre variables realizado en el campo de las investigaciones en
comunicacion en América Latina. A su vez los contenidos desarrollados en la unidad
pretenden ser una introduccidn al andlyse des dones o “escuela francesa del andlisis
de datos” particularmente en lo referido al analisis factorial de correspondencias
simple o binario y la lectura de graficos factoriales y de manera mas general al
estudio del espacio social como dimension central de las practicas productoras de
sentido que constituyen la red discursiva de la sociedad.

Tiempo previsto para su desarrollo: Dos semanas
Seleccion Bibliografica:
Bibliografia Bdsica:

Baranger, Denis: “Construccidn y Andlisis de Datos: Introduccién al uso de técnicas
III

cuantitativas en la investigacién social” Ed.Universitaria. Universidad Nacional de
Misiones. Catedra. Posadas 1999. Cap 4y 6

Moscoloni, Nora: “Las Nubes de Datos: Métodos para analizar la complejidad” Ed
Universidad Nacional de Rosario. 12 Edicion 2005

Material para prdcticos:

Nora Moscoloni y Rubén Costa. “El procesamiento de sondeos de opinidon mediante
III

analisis multidimensional” en Temas y Problemas de Comunicacion. N2 5 Afio 11. Vol
13 2003/2004 Universidad Nacional de Rio Cuarto. 2005.

Marcelino Bisbal y Pasquale Nicodemo “El consumo cultural en Venezuela” en: El
consumo cultural en América Latina. Construccion tedrica y lineas de investigacion.
Guillermo Sunkel (Compilador) Convenio Andrés Bello. Santa Fe de Bogotd. 1999

Bibliografia complementaria:
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« Follari, Roberto. Relevo en las ciencias sociales latinoamericanas. Estudios
culturales transdisciplinariedad y multidisciplinariedad, Dia-logos de Ia
Comunicacién N2 63, diciembre 2003, pp. 31-36

Unidad V: Andlisis de los datos El uso de datos secundarios. Principales fuentes de
datos secundarios: censos y encuestas demograficas. Temas prioritarios, clasificacién,
ventajas y desventajas Evolucion histérica. Aspectos metodoldgicos y operativos.
Indicadores basicos

Contenidos conceptuales

Los censos de poblacidon. Caracteristicas y finalidades. Relacion con otras fuentes
secundarias de datos demograficos. Variables incluidas en la boleta censal. Los
censos de poblacion en la Argentina. Evolucidn histérica. Aspectos metodoldgicos y
operativos. Disponibilidad de la informacién. Encuesta Permanente de Hogares:
caracteristicas, objetivos, periodicidad y antecedentes histéricos. Universo y
definicion de la muestra. Redefinicion del operativo. Principales variables de
individuos, hogares y viviendas. Las cédulas de la encuesta. Difusion de resultados.
Bases de usuarios: disponibilidad, posibilidades de trabajo.

Objetivo especifico: Se espera que al finalizar la unidad los alumnos dispongan de un
panorama sobre la disponibilidad de datos estadisticos secundarios, hayan adquirido
conocimientos bdsicos sobre los alcances y limitaciones de las fuentes secundarias
disponibles y estén en condiciones de elegir y trabajar fuentes de informacion que se
adecuen a sus propios proyectos de tesis de grado

Tiempo previsto para su desarrollo: Una semana

Seleccion Bibliografica:

Bibliografia Bdsica:

Welti, C. “Fuentes de datos”. En Demografia | (pp. 39-51). México: PROLAP .1997.

INDEC, 2002. “Aspectos metodologicos del Censo 2001”. En Censo Nacional de
Poblacion, Hogares y Vivienda 2001. Resultados Provisionales (pp. 2-5). En http://
www.indec.mecon.gov.ar

INDEC, 2003. La nueva Encuesta Permanente de Hogares en Argentina.

www.indec.mecon.gov.ar.
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INDEC, Base usuaria ampliada de EPH (BUA). www.indec.mecon.gov.ar (distintas
versiones para cada afio).

INDEC, Encuesta Permanente de Hogares. Disefio de registro y Estructura para las
bases de trabajo. www.indec.mecon.gov.ar (distintas versiones para cada afio).

Material para prdcticos:

Argentina (1872). “Cédula Censal”. Primer Censo de la Republica Argentina,
verificado los dias 15, 16 y 17 de septiembre de 1869. Buenos Aires, Imprenta del
Porvenir.

Argentina (1898). “Cédula Censal”. En Segundo Censo de la Republica Argentina,
mayo 10 de 1895. Buenos Aires, Taller Tipografico de la Penitenciaria Nacional.

INDEC, Informes de Prensa. (contienen informacion sobre indicadores de Mercado de
trabajo, referida a los diferentes aglomerados a lo largo del tiempo).
www.indec.mecon.gov.ar: Pagina de Inicio / Busqueda tematica / Trabajo e ingresos /
Empleo y desempleo / Informes de prensa

h) Condicion académica de los alumnos :

Regular

Condiciones de regularidad: tener el 70% de Trabajos Practicos

aprobados (dos de tres) y el examen parcial con 4 o mds (o su
recuperatorio)

Promocional

Condiciones de promocion: tener el 100% de Trabajos Practicos aprobados (tres

de tres) con examen parcial aprobado con 7 o mas

Libre

i) Modalidad evaluativa:

Parcial: uno de caracter individual y escrito que prevé una instancia de
recuperacion
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Practicos: Tres trabajos practicos grupales a desarrollar en clases

Examen final:

Alumnos regulares: examen escrito que prevé desarrollos conceptuales y
ejercicios de andlisis de datos

Alumnos Libres: idem que los regulares pero de mayor extensién con anexo
basico eliminatorio

j) Criterios de evaluacion

La asignatura intenta articular el cardcter practico de sus contenidos con la reflexion
critica sobre los mismos por lo que los trabajos de los grupos deberan demostrar el
dominio de los procedimientos desarrollados con relaciéon a la pertinencia de las
técnicas elegidas en relacion a los problemas de investigacién planteados, la correcta
aplicacién de las mismas y la reflexién sobre los supuestos que le otorgan validez a
los resultados presentados.

Para la evaluacién de las actividades practicas se considerard el seguimiento
permanente sobre los logros de cada grupo y la reflexién en torno a la tarea docente
y la dinamica de las clases précticas a fin de realizar los ajustes necesarios.

k) Modalidad pedagdgica: Criterios para el dictado de clases

Dindmica de Clases Teoricas

Las clases de cardcter tedrico prevén la exposicién del docente a cargo de los
temas y ejes de la unidad segun el material bibliografico. Conjuntamente se
presentardn casos para analizar a modo de ejemplos.

Dindmica de Clases Prdcticos

Se parte del supuesto que los alumnos conforman grupos y equipos de trabajo en
materias complementarias (Metodologia de la Investigacion Aplicada, Andlisis de
la Comunicacion | etc), por lo que se prevé la continuidad del trabajo grupal para
la realizacién de las clases practicas y la entrega de los Trabajos Practicos
evaluables (tres).

La secuencia de actividades propuesta se centra en el trabajo grupal de andlisis de
casos especificos de investigacion y disefio de estrategias de comunicacién en
América Latina. La coordinacién de los espacios de encuentro quedarda a cargo de
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los docentes quienes animardn las clases practicas considerando el avance
conjunto de los diferentes grupos. En este sentido, la integracién de las clases
tedricas y prdcticas deberan reflejarse de manera progresiva en la produccion de
informes escritos y en la participacion activa durante las clases.

Para el desarrollo de las clases practicas sera necesario que los alumnos
dispongan con anterioridad de las consignas de lectura previstas para el trabajo
en aula sobre los casos propuestos. Las mismas revisten un cardcter de apoyo al
alumno para facilitar la lectura de los materiales y dar unidad a los trabajos de los
diferentes grupos. A su vez, estas consignas pretenden articular la lectura de los
materiales en torno a los ejes que constituirdn la discusion en las clases practicas
a través de ejercicios de aplicacion.

Tanto para la aclaracién de dudas en torno a las lecturas previas como para la
elaboracién de los informes escritos se asistira a los alumnos y grupos en los
horarios de consulta.
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I) Cronograma tentativo de Catedra

CRONOGRAMA TENTATIVO DE ACTIVIDADES DE CATEDRA 2017

ASIGNATURA / SEMINARIO: Analisis de la Comunicacion Il

EXAMENES PARCIALES 1°
Fecha de examen 24/10
Fecha de entrega de nota 30/10
EXAMEN RECUPERATORIO 1°
Fecha de examen recuperatorio 06/11
Fecha de entrega de nota recuperatorio 13/11
TRABAJOS PRACTICOS / INFORMES EVALUABLES 1° 20 3°
Fecha de entrega de Trabajo Practico 28/08 | 25/09] 09/10
Fecha de entrega de nota 04/09| 02/10] 16/10
OTRAS ACTIVIDADES DESTACADAS (Visitas, jornadas, charlas, etc.) Fecha
FECHA DE FIRMA DE LIBRETAS (Dia y horario) ‘ Martes 13 de noviembre — 18hs

Dr. Héctor Mansilla
Profesor Asociado a cargo.
Legajo: 37560

(Presentar solo en formato digital al mail: academica@fcc.unc.edu.ar)
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