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PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:Politicas de Programacién

ICICLO LECTIVO 2018

a) Afio en el que se ubica en el Plan "93: 4to
b) Cuatrimestre al cual pertenece la asignatura: anual

c) Ciclo al que pertenece la asignatura (Ciclo Basico/Ciclo Superior):

Superior
Orientacién/es

e Investigacién

¢ Institucional

e Gréfica

e Audiovisual

Hy gERIE

e Radiofénica

d) Equipo de Catedra: Mencionar a todos los docentes integrantes de

la Catedra
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= Apellido y Nombre: Ulises Oliva
= Cargo: Adjunto

= Dedicacion: Semiexclusiva

= Titulacion: Licenciado

= Apellido y nombre: Sofia Moroz
= Cargo: Auxiliar

» Dedicacion: simple

= Titulacion: Licenciada

e) Objetivos de aprendizaje:

Brindar a los alumnos herramientas conceptuales para el abordaje de las
probleméticas relacionadas a los medios masivos, con especial mencion al
casodelaTV.

Ofrecer metodologias de andlisis e interpretacién de la programatica televisiva
con el fin de que, a partir de aproximaciones empiricas, los alumnos logren
construir saberes acerca de los factores que intervienen en el disefio de los
contenidos televisivos.

f) Unidades y contenidos:
Unidad 1

a) acerca de los marcos tedérico-socioldgicos. El planteo epistemoldégico:
razon positiva y razén interpretativa. Tipos de explicacidon: causal, teleolégica,
eleccion racional La vision respecto de lo social: holismo e individualismo. Tres
analisis holistas: funcionalismo, estructuralismo, materialismo. Otros andlisis
particulares. Posiciones desde las Teorias de la Comunicacion. Posiciones

desde la Economia Politica.

b) Economia politica de los medios masivos: categorias y aplicacion. La

reproduccion social y sus momentos. Proceso de trabajo y proceso de
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produccion: fases y elementos. Produccioén, distribucion, circulacién y consumo:
procesos Yy vinculaciones. Hipoétesis acerca de la intervencion de los medios en
la reproduccion social. El producto de los medios, el problema de la mercancia
y los debates sobre la l6gica publicitaria y el trabajo en los medios. Las

especificidades referidas a la TV.

Unidad 2

El fendmeno televisivo y la dimension cultural. La discusion entre la Economia
politica y los Estudios culturales: propuestas y herramientas para el analisis.
Principales estudios culturales sobre TV: Escuela de Birmingham y aportes en
Latinoamérica. La importancia de la dimension cultural en la configuracion

mediatica.

Unidad 3

Programacion televisiva: factores y competencia programatica. Factores de
programacion televisiva y la construccion de los términos de la competencia
mediatica. Contenidos y géneros programaticos, publicos y segmentaciones:
estrategias de programacion. El caso de la TV en Cérdoba. Investigaciones

cuantitativas y cualitativas: TV y publicidad; géneroy TV.

g) Bibliografia basicay complementaria para cada unidad:
Bustamante, Enrique: la television econémica, Gedisa, Espafia, 1999.

Catalan, Carlos y Brunner, Joaquin: TV, mercado y moral; Los Andes, Chile,

1995.
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Cuadernos Cicosul: Cinco ensayos sobre la comunicacién de masas el
poder politico, Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Universidad de
Lima, Peru, 1985.

De Certau, Michel: La invencion de lo cotidiano, en revistas Espacios,
Buenos Aires, 1987.

De Fleur, Melvin y otro: Teorias de la Comunicacién de masas, Paidds, Bs.
As., 1984.

Durandin, Guy: La informacion, la desinformacion y la realidad, Paidés

Comunicacion, Espafia, 1995.

Garnham, Nicolas: Economia Politica Estudios Culturales: reconciliacion o

divorcio?, en revista Causas y azares, Nro. 6, Buenos Aires, 1997.

Getino, Octavio: La tercera mirada, Paidds estudios de comunicacion,
México, 1996.

Holzer, M.: Sociologia de la comunicacion, Akal, Madrid, 1978.
Landi, Oscar: Devorame otra vez, Planeta, Buenos Aires, 1997.

Lull, James: Medios, comunicacién y cultura, Amorrortu, Buenos Aires,
1997.

Lutzemberger y otros: Cultura, comunicacion de masas y lucha de clases,

Nueva imagen, México, 1978.

Marx, Karl: Introduccion a la critica de la Economia Politica, Cuadernos

Pasado y Presente, Cérdoba, 1969.
Marx, Karl: El Capital, Fondo de Cultura Econémica, México, 1999.

Mattelart, Armand: La publicidad, Paidés comunicacién, Buenos Aires 1991.
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Mattelart, Armand y Mattelart Michele: Historias de las teorias de la

comunicacion, Paidés comunicacion, Buenos Aires, 1997.

Mc Luhan, Marshall: Entender los medios de comunicaciéon, Paidos

Comunicacion, 1996.

Martin Barbero, Jesus: De los medios a las mediaciones, G. Gilli, México,
1986.

Noelle-Neuman, Elizabeth: La espiral del silencio, Paidés, Bs. As., 1987.

Oliva, Ulises: Los medios masivos en la reproduccion social, Comunicarte,
Cérdoba, 1997.

Oliva, Ulises: Sociedad y medios masivos, Ediciones del caminante,
Cordoba, 1998.

Oliva, Ulises: Programacion televisiva, una aproximacion exploratoria,

Ediciones del caminante, Cérdoba, 1999.

O Sullivan, Tim i otros: Conceptos clave en comunicacion y estudios

culturales, Amorrortu editores, 1997.

Qualter, Terence: Publicidad y democracia en la sociedad de masas, Paidds

comunicacion, 1994.

Revista Dia-logos de la comunicacion: nros. 27, 29, 38, 47, 48, 49 y 50,

Felafacs, México.
Silverstone, Roger: TV y vida cotidiana, Amorrortu, Buenos Aires, 1996.

Vilches, Lorenzo: La manipulacion de la informacion televisiva, Paidoés,

Barcelona, 1995.
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h) Condicion académica de los alumnos :

Regular si

Promocional si

Libre si

1) Modalidad evaluativa:

1.

2.

Parcial si

Practicos si

Trabajos para promocion no
Examen final

4.1 Alumnos regulares si

4.2 Alumnos Libres si

j) Criterios de evaluacion

Evaluacion en base al logro de los objetivos planteados desde el

programa. Capacidad de analisis.

k) Modalidad pedagdgica:

Clases tedrico-practicas.

) Cronograma tentativo de Cétedra
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CRONOGRAMA TENTATIVO DE ACTIVIDADES DE CATEDRA 2018

ASIGNATURA / SEMINARIO:

EXAMENES PARCIALES

1° 20 82
Fecha de examen 6 junio 25 oct
Fecha de entrega de nota 7 junio 26 oct
EXAMEN RECUPERATORIO 1° 20
Fecha de examen recuperatorio 13 junio 1 nov
Fecha de entrega de nota recuperatorio 20 junio 5 nov
TRABAJOS PRACTICOS / INFORMES EVALUABLES 1001 20 | 3° [ 4° 50 6°

Fecha de entrega de Trabajo Préactico 4/4| 18/4| 2/5]|23/5 |30/5 |27/9
Fecha de entrega de nota

OTRAS ACTIVIDADES DESTACADAS (Visitas, jornadas, charlas, etc.) Fecha

Profesionales invitados (sin fecha hasta el momento)

FECHA DE FIRMA DE LIBRETAS (Dia y horario)

8 noviembre 19 hs

(Presentar solo en formato digital al mail: academica@fcc.unc.edu.ar)
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