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1- Objetivos

1.1- Objetivos generales

Brindar a las, los y les estudiantes herramientas conceptuales para el abordaje de
las problematicas relacionadas a los medios masivos, con especial mencion al caso
delaTV.

Ofrecer metodologias de analisis e interpretacion de la programatica televisiva con
el fin de que, a partir de aproximaciones teodricas y empiricas, las, los y les estudiantes
logren construir saberes acerca de los factores que intervienen en el disefio de los
contenidos televisivos.

1.2- Objetivos especificos

Presentar a quienes cursen las categorias de analisis frecuentemente utilizadas
en el abordaje problematicas sociolégicas, comunicacionales y econdmicas,
atendiendo con especial énfasis las propuestas elucidadas desde los nucleos
problematicos planteados por la economia politica y los estudios culturales

Desarrollar abordajes que permitan, desde la discusion y el debate, comprender
la complejidad social del producto televisivo y las variables que intervienen en sus
fluctuaciones y movimientos.

Conocer, desde los andlisis y las construcciones tedricas y empiricas, las distintas
politicas que las empresas televisivas implementan sobre sus programaciones,
focalizando la problematica en los canales de TV abierta de Cérdoba y, dentro de ello,
la problematica de género especificamente.
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2- Contenidos

Unidad 1: acerca de los marcos teérico-sociolégicos

El planteo epistemoldgico: razén positiva y razon interpretativa. Tipos de explicacion:
causal, teleoldgica, eleccion racional La vision respecto de lo social: holismo e
individualismo. Tres analisis holistas: funcionalismo, estructuralismo, materialismo.
Otros analisis particulares. Posiciones desde las Teorias de la Comunicacion.
Posiciones desde la Economia Politica.

Unidad 2: Economia politica de los medios masivos y la TV

La reproduccidon social y sus momentos. Produccion, distribucion, circulacion y
consumo: procesos Y vinculaciones. Lo material y lo simbdlico. Proceso de trabajo y
proceso de produccion: fases y elementos. Relaciones sociales de produccion.
Plusvalor y otros excedentes. Hipdtesis acerca de la intervencion de los medios en la
reproduccion social. El producto de los medios, el problema de la mercancia y los
debates sobre la l6gica publicitaria y el trabajo en los medios. Las especificidades
referidas ala TV.

Unidad 3: La programacion televisiva como producto social

Programacién televisiva: factores y competencia programatica. Factores de
programacion televisiva y la construccion de los términos de la competencia
mediatica. Contenidos y géneros programaticos, publicos y segmentaciones:
estrategias de programacion. El caso de la TV en Coérdoba. Investigaciones
cuantitativas y cualitativas.

Unidad 4: género y programacion televisiva
La mujer como fuerza de trabajo en los medios masivos y la TV. La presencia de la
mujer en la pantalla televisiva: frecuencias, roles y construccion de la imagen. La

discusion y los debates sobre la igualdad de géneros en los medios masivos y las
empresas publicitarias.
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4- Requisitos para regularizar la asignatura

Ninguno: el sélo hecho de haberse inscripto en la materia otorga la regularidad.

5- Requisitos para promocionar la asignatura

La Catedra brinda la posibilidad de promocionar la materia en forma directa, es decir,
un mecanismo que permite aprobar la asignatura sin la instancia de un examen final.
Para acceder a dicho beneficio, las, los y les estudiantes deben:

a) aprobar 2 (dos) parciales con 7 (siete) puntos 0 mas.
b) Aprobar todos los trabajos practicos.

Nota 1: si un/a/e estudiante no aprueba un parcial u obtiene una nota inferior a
los siete puntos necesarios para aspirar a la promocién, podra presentarse al
correspondiente recuperatorio a los fines de obtener una calificacion superior.
El hecho de no presentarse a un parcial, o el no haberlo aprobado, no impide la
posibilidad de lograr la promocién en el recuperatorio correspondiente.

Nota 2: Las notas definitivas de los parciales NO SE PROMEDIAN.

6- Parciales

La Catedra propone 2 (dos) evaluaciones parciales, cada una de las cuales cuenta
con su correspondiente recuperatorio. Estas son las fechas establecidas para cada
caso:

Primer parcial: 7 de junio de 2023

Recuperatorio primer parcial: 14 de junio de 2023
Segundo parcial: 9 de noviembre de 2023

Recuperatorio segundo parcial: 16 de noviembre de 2023

Contenidos incluidos en el primer parcial: todos los temas correspondien-tes a la
unidad 1y 2.
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Contenidos incluidos en el segundo parcial: todos los temas correspon-dientes a
la unidad 3y 4.

Los contenidos que se incluyen en ambos parciales seran abordados en horario de
cursado, y buena parte de ellos se desarrollan con mayor detenimiento en la
bibliografia basica aportada por la Catedra. Sin embargo, otras problematicas sélo
seran expuestas en clase, no apareciendo éstas en la mencionada bibliografia. Por
lo tanto, la asistencia a clases y la presencia en el horario de consulta puede resultar
importante para completar el analisis de los contenidos que se incluyen en los
parciales. De este modo, las fuentes de informacién y estudio recomendables son:

a) clases b) horarios de consulta c) apuntes de catedra

NOTA: los parciales constan de cuatro preguntas. Las respuestas a las mismas no
podran ocupar un minimo de 5 (cinco) carillas en cuerpo de letra promedio.

7- Trabajos practicos

La Catedra propone la realizacién de 7 (siete) trabajos practicos que consisten en el
analisis critico de textos ofrecidos en su bibliografia. Estas actividades tienen como
objetivo fortalecer la construccion de conocimientos acerca de categorias de analisis
que resultaran indispensables para la comprension de los fendmenos especificos
referidos a la programacion televisiva. Los trabajos deberan ser entregados en
soporte digital interlineado sencillo, cuerpo de letra maximo 12 (doce), tamafio de
hoja A4, margen normal y fuente Arial. Las fechas de presentacion de los trabajos
practicos son las siguientes:

TP1: 12 de abril; TP2: 26 de abril; TP3: 10 de mayo; TP4: 31 de mayo; TP5: 7 de
junio; TP6: 28 de setiembre; TP7: 19 de octubre.

Importante: los trabajos practicos no entregados segun lo antedicho, seran
considerados como no aprobados.

Firma de libretas: 23 de noviembre de 2023 a las 19 hs.

Horarios de consulta: miércoles a las 17 hs. (primer cuatrimestre)
jueves a las 15 hs. (segundo cuatrimestre)

8- Otras actividades programadas por la Catedra

Tel. +54 351 5353680 | www.fcc.unc.edu.ar | comunicacion@fcc.unc.edu.ar

’) Bv. Enrique Barros esq. Los Nogales. Ciudad Universitaria | 5000 | Cérdoba | Argentina


http://www.fcc.unc.edu.ar/
mailto:comunicacion@fcc.unc.edu.ar

@0 Facultad de Ciencias @ UNC | Poiversifad 1983 - 2023
de la Comunicacién

de Cérdoba 40 anos de democracia

1) Ciclo de disertaciones gratuitas y abiertas, a cargo de especialistas en Economia,
TV y Género. Se organiza conjuntamente con la Secretaria de Extension de la FCC
y otorga certificados de asistencia. Seran tres disertaciones ocupando media jornada
de clases cada una en el segundo cuatrimestre.

2) Participacion en las actividades del Cineclub de la FCC: la Catedra tendra a cargo
la propuesta de llevar en tres oportunidades a lo largo del afio, la proyeccion de filmes
en barrios populares, instituciones del tercer sector y/u organizaciones de base.
Oportunamente se daran a conocer fechas, lugares y logistica de realizacion.

3) Co-organizacién de viaje a Buenos Aires como parte de la formacién académica,
visitando canales de televisién (TN, TV Publica, C5n) y otros medios, a realizarse en
el primer cuatrimestre de 2023.

4) Entrega de la Distincion Anual “Marcelo Slotowiagda” al periodista audiovisual del
ano.

Nota: Ninguna de estas cuatro lineas de trabajo implica evaluaciones que

influyan en las notas o en la condicidn final de cada estudiante. Son invitados
a participar pero no es obligatorio.
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