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Programa del Seminario de trabajo final

ICICLO LECTIVO 2023

a) Afo en el que se ubica en el Plan "93: Quinto
b) Cuatrimestre al cual pertenece la asignatura: Anual
¢) Ciclo al que pertenece la asignatura (Ciclo Basico/Ciclo Superior):

Orientacioén/es

Investigacion
e Institucional
e Gréfica

e Audiovisual

om0

e Radiofénica

d) Equipo de Cétedra: Mencionar a todos los docentes integrantes de la Catedra

= Apellido y Nombre: Druetta Santiago
= Cargo: Titular
= Dedicacién: Simple

= Titulacion Magtr.

= Apellido y Nombre: Garcia Lucero Dafne
= Cargo: Asistente
= Dedicacién: Simple

= Titulacion Dra.
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e) Objetivos de aprendizaje:

Generales

» Brindar los elementos teéricos metodoldgico para elaborar una tesina o
trabajo final para la licenciatura en comunicacién social, orientacién gréafica

= Promover el abordaje de distintos métodos de investigacion, planificacion y
produccion en comunicacion social, integrando multiples aportes

= Promover a la integracion de la formacion académica y las exigencias
propias de la vida laboral profesional.

Especificos

= Articular la teoria y la practica en respuestas a demandas comunicacionales
propias de nuestra realidad.

= Destacar la importancia del proceso de investigacién como punto de
referencia mas sélido que la intuicion o la tradicién, para analizar, evaluar y
planificar politicas comunicacionales en el area gréfica

= Con tribuir a visualizar el campo de posibilidades que ofrece la
comunicacién grafica como instancia laboral.

f) Unidades y contenidos:

Unidad |

La produccion gréfica

El proceso de la produccién gréfica y la importancia de su planificacion. La produccion
grafica en la noticia, en la comunicacion organizacional, en la administracion, en la
gestion organizacional, en la educacion, en la politica y en el mercado. Su participacion
en la construccion social de los sentidos legitimos como cuestion de poder.

Los agentes mas relevantes del proceso: el producto, los publicos, las instancias
enunciadoras y las instancias de financiacion. El conocimiento de los componentes y
condicionantes de la producciéon como producto de la investigacion.

Unidad I

Pensando la investigacion

La investigacion en ciencias sociales: producir conocimientos e intervenir en la realidad.
La competencia de paradigmas en la investigacion cualitativa. La interrelacién de las
decisiones ontoldgicas, epistemolégicas, metodoldgicas. La definicién del problema y
sus limites. El lugar de la ética en la investigacion

La constitucion del objeto de estudio: eleccion del tema y la relacién con el marco
tedrico. Las preguntas de investigacion y los tipos de estudios: exploratorios,
descriptivos, correlacionales y explicativos.

Unidad llI

Definiendo la investigacién

El marco tedrico. Teorias generales y teorias sustantivas. Blsqueda y/o definicion de
los conceptos; identificacion de las variables, dimensién e indicadores. Las fuentes de
informacion; fuentes de primera y segunda mano; su accesibilidad. El disefio de la
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investigacion: plan preestablecido o estructura subyacente. Objetivos generales y
objetivos especificos: Objetivos personales, practicos y de investigacion. La
metodologia y su interrelacion con las preguntas y las decisiones tedricas.

Unidad IV

El trabajo de campo

El universo de estudio y las unidades de observacién. La articulaciéon entre métodos
cuantitativos y cualitativos. Disefio de técnicas y elaboracién de instrumentos para la
recoleccion de datos: fortalezas y debilidades relativas, criterios de pertinencia.

El andlisis de datos y el problema de su organizacion e interpretacion. Aspectos
formales de la presentacién del informe.

Unidad V

De la investigacion a laintervencion.

El informe como elemento para la toma de decisiones en el plan de produccién. El
contrato de lectura. La construccion del lector modelo. El modelo de producto grafico:
aspectos fisicos y contenido, su interrelacién. Prevision de requerimientos técnicos
para la elaboracién de bocetos, originales. La reproduccion y distribucion.

g) Bibliografia basicay complementaria para cada unidad:

Basica
Bachelard G.; s/d “La formacion del espiritu cientifico” Ed siglo XXI . Mex
Bourdieu P.: 1976 "El oficio de soci6logo" Ed Siglo XXI.
Chavez N.: 1996 "La imagen corporativa" Ed. G Gili. México
Druetta S. Saur D.; 2003 “Manual de produccion de medios graficos” Ed.
Comunicarte Cha.
Frascara J.; (1996) Disefio grafico y comunicacion. El campo del disefio grafico
Ed. Infinito. Bs.As.
Gallart M.: 1993 "La integracién de métodos y la metodologia cualitativa” en
AAVV Métodos Cualitativos II. Centro Editor de América Latina. Bs As
Guba E., Lincoln Y.: 1994 “Competing paradigms in qualitative research” en
AAVV Handbook of qualitative research. Sage Publications. California
Maxwell J.: 1996 “Qualitative research design” Sage publication. California.
Quivy R. Carpenhoudt L.: (2005) “Manual de investigacion en ciencias sociales”
Ed. Limusa. Mex
Sautu R. Boniolo P. Dalle P. Elbert R.; 2005 “Manual de Metodologia.
construccion del marco teérico formulacién de los objetivos y eleccion de la
metodologia” Ed. CLACSO Bs. As

Complementaria
Bourdieu P.; (2003) creencia artistica y bienes simbdlicos . Ed Aurelia rivera. Bs
As.
Cambiaso N.; Grieco y Bavio A.; (1999) Los dias Felices. Los usos del orden: de
la escuela de chicago al funcionallismo
Eco U. 1993 "Como se hace una tesis" Ed Gedisa Barcelona.
Guber R.: (1991) "El salvaje metropolitano" Ed Legasa Bs. As.
Martin Barbero J. y Silva A.; (1997) Proyectar la comunicacion Ed. Tercer
Mundo Colombia
Wolf M.; (2004) La investigacién en comunicacién de masas
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h) Condiciéon académica de los alumnos :

Regular Presentacion de un avance de su proyecto de TFG
Promocional NO
Libre NO

i) Modalidad evaluativa:

1. Cuatro evaluaciones parciales

2. Unaevaluacion final recuperable
3. Trabajos para promocion NO
4

Examen final NO corresponde
j) Criterios de evaluacion

En tanto la catedra no evalla el trabajo final y limita esta accién a la regularizacién del
seminario, para la aprobacién del proyecto se tomarda en cuenta la relevancia del tema,
la consistencia teérico-metodoldgica del enfoque y construccion del objeto, la adecuada
definicién de objetivos y los lineamientos generales del modelos de andlisis que se

pone en juego
k) Modalidad pedagdgica:

Siguiendo el criterio propio de un seminario, las clases tienen caracter tedrico practico y
se organizan en torno al debate grupal sobre los informes de lecturas y propuestas de
trabajos que aportan los alumnos. Durante el primer cuatrimestre los grupos van
respondiendo a consignas de trabajo que derivan en evaluaciones parciales. Esos
trabajos se debaten entre todos los asistentes aprovechando las dudas e interrogantes
gue surgen y desde los cuales la catedra va realizando los aportes teéricos especificos
a las necesidades que expresan los alumnos. El segundo cuatrimestre se destina a

reuniones personalizadas para avanzar en lo que cada uno presenta de especifico.
I) Cronograma tentativo de Catedra

Ver archivo especifico
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