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Tipo de actividad Taller

Eje Herramientas de produccién

Modalidad de cursado Presencialidad remota

Docentes Dra. Monica Viada y Esp. Tatiana Rodriguez Castagno
Carga horaria 30 horas

Moénica Viada es Licenciada en Comunicacién Social (ECI-UNC), Especialista en
Docencia en Entornos Virtuales (Universidad Virtual de Quilmes) y Doctora en Ciencias
de la Informacién (Universidad de La Laguna, Espafia). Es Prof. Adjunta en el Taller de
Lenguaje | y Produccién Grafica (Catedra A) en el grado y es docente del curso
Introduccion al Periodismo Cientifico en la Especializacién en Comunicacion Publica de
la Ciencia y Periodismo Cientifico (FCC-FaMaF) y del curso Innovacién en Periodismo
Digital en la Maestria en Periodismo Digital. Actualmente dirige el proyecto de
investigacion Consolidar “Innovacién en el periodismo: medios digitales y formacion de
comunicadores. Entre las condiciones de produccion y el comportamiento de las
audiencias” (SeCyT-UNC).

Tatiana Rodriguez Castagno es Licenciada en Comunicacién Social (ECI-UNC),
Especialista en Ciencias Sociales con mencidn en Lectura, Escritura y Educacion



(FLACSO), y Diplomada en Educacién a Distancia (UBP). Se desempefia como docente
en el ambito del periodismo y la alfabetizacién académica; actualmente esta a cargo de
la materia Redaccion Periodistica Il e integra las catedras Taller de Lenguaje | y
Produccién Grafica (Catedra B) y Técnicas de Estudio y Comprension de Textos de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacién (UNC). Dirige proyectos de investigacion
sobre periodismo grafico y es Coordinadora académica del Programa Ingreso a la
Universidad: relaciéon con el conocimiento y construccién de subjetividades (CEA -
UNC). Es miembro y fundadora de la Red Argentina de Instituciones Lectoras y
Escritoras de Educacién Superior (RAILEES).

Condiciones de produccion, circulacion y reconocimiento de contenidos en entornos
virtuales. Narrativas digitales. Formatos y géneros discursivos. Innovaciones en el
ecosistema digital. Practicas de lectura, comprension y producciéon de contenidos en
entornos digitales segun propdsitos educativos, periodisticos,
comerciales/institucionales. Comunicacion digital clara, accesible, inclusiva y
verificada.

“El hombre no es consciente de los efectos sociales y fisicos de su nueva
tecnologia, como un pez que no es consciente del agua donde nada”, aseveraba
Marshall McLuhan (en Scolari, 2015, 51). De esta manera, este docente e investigador
canadiense -un “profeta de la era digital”- referia que los medios (y las tecnologias, en
general) forman un ambiente en el que nos movemos con tanta naturalidad que pasan
desapercibidos. Esta es una de las principales ideas que propone la ecologia de los
medios, una de las perspectivas tedricas que da sustento al Taller.

En un ejercicio por “desnaturalizar” los escenarios/ambientes en los que nos
desenvolvemos cotidianamente, analizaremos cémo cambian a un ritmo cada vez mas
vertiginoso, y como se vuelven cada vez mas digitales y convergentes (Jenkins, 2008),
incluso aquellos tradicionalmente analdgicos o presenciales, como la familia, la
educacién o la salud.

Pensar la praxis desde este enfoque nos permitira, a su vez, considerar que en
esos ambientes, los medios interactuan entre si. Siguiendo a McLuhan, decimos que
«ningun medio adquiere su significado o existencia solo, sino exclusivamente en
interaccién constante con otros medios» (1964, 43).



Asi, estudiaremos como los cambios se dan no soélo en los dispositivos/medios
sino en todo el proceso: cambian las condiciones de produccién, las de
circulacion/difusién y también las de reconocimiento/comprensién (Verén, 1997;
Igarza, 2009; Mitchelstein y Boczkowski, 2017; Albarello, 2019).

A partir de esta base, en el Taller exploraremos las caracteristicas de los nuevos
escenarios y las légicas de produccion, circulacién y consumo de los contenidos
digitales, su omnipresencialidad y omnicanalidad. En este recorrido, nos detendremos
a sondear géneros, formatos y narrativas propias de estos entornos, segun distintos
propésitos  (educativos, periodisticos, comerciales/institucionales). También
propondremos estrategias y recursos para la planificacion y elaboracién de contenidos
digitales en diferentes soportes y formatos.

En todo el proceso, haremos especial hincapié en el desarrollo de buenas
practicas en la comunicacién digital: verificacién, comunicacion clara, comunicacion
accesible e inclusiva seran aspectos clave a considerar. Finalmente, destinaremos un
tiempo para indagar acerca de las producciones colaborativas al tiempo que abriremos
un debate sobre los desafios éticos, legales y sociales que plantea la Inteligencia
Artificial generativa.

Objetivos generales

Que las y los cursantes puedan:
+ Analizar los escenarios digitales, con particular atencion a las
transformaciones en las formas de producir, difundir y consumir contenidos.
* Ejercitar destrezas y habilidades para comprender, planificar y producir
contenidos en soportes digitales.

Objetivos especificos

Que las y los cursantes puedan:
* Indagar sobre recursos y herramientas para optimizar la comunicacion digital
con diferentes finalidades y para distintos publicos.
* Experimentar en el uso y posibilidades de distintos recursos digitales para una
comunicacion inclusiva, clara 'y accesible.
« Estimular una actitud ética y profesional en todo el proceso.
« Promover la reflexién critica sobre las propias producciones.



Unidad I: Nuevos (aunque a veces no tanto) modos de lectura posibilitados por los
entornos digitales
Escenarios digitales: caracterizacion. Discusiones respecto de las plataformas: la

economia de la atencion, la huella digital, los datos: de los clics al tiempo. Habilidades
digitales y comprensién lectora. Continuidades y rupturas en los modos de leer.
Verificacion, lectura critica de la informaciéon en entornos digitales. Alfabetizacion
mediatica, informacional y transmedia.

Unidad Il: Narrativas digitales: entre la cultura snack y el long form; entre la
marca autoral y la IA generativa
Géneros, formatos y narrativas en entornos digitales. Posibilidades narrativas digitales
para distintos propositos. Ejemplos innovadores. Hibridaciones entre lectura, escritura
y oralidad. Desafios y nuevos debates: inteligencia artificial generativa y derechos de
autor.

Unidad Ill: Produccion = + que escritura
De la idea al contenido: un proceso planificado. Escritura para entornos digitales.
Buenas practicas en la comunicacion digital. Comunicacion clara. Comunicacion
accesible e inclusiva. Producciones colaborativas. Normas generales para la
produccién de contenidos digitales. Como contar una historia de forma innovadora.

Unidad IV: Redes sociales y otros productos comunicacionales digitales
Ecosistema de redes: cudles, a quiénes, para qué, como. Usos significativos e
innovadores de las redes. Construir comunidad: la conversacion con los usuarios.
Moderacién ¢si 0 no? Newsletters y otros productos.

El curso se desarrollara con la modalidad de Taller, lo que implica una
combinacién de instancias de desarrollo tedrico-conceptual con momentos destinados
a promover la aplicacién de contenidos y la ejercitacion de habilidades y destrezas.

En las clases se incentivara la produccidn colectiva y el intercambio entre la/os
participantes, quienes podran contribuir al debate y al andlisis de casos en virtud de sus
distintas procedencias académicas y/o profesionales. También se dara un espacio y un
tiempo para la exploracion y para actividades ludicas.



En este marco, se prevé llevar a cabo 5 encuentros sincrénicos via plataforma
Meety se propondran actividades asincrénicas para ser realizadas via aula virtual previa
lectura del material de estudio propuesto.

Dada la modalidad de Taller, los encuentros sincrénicos seran participativos y
dialogales. Asi, durante el cursado, se propondran actividades como analisis de casos,
produccién de contenidos acotados para entornos digitales, exploracion de ejemplos 'y
visionado de producciones, discusién y propuestas de adecuacién a distintos soportes
digitales; descripcién de imagenes con textos alternativos contemplando Ia
accesibilidad web; presentaciones sobre lecturas previas; experimentacién con
distintas herramientas. Segun el caso, las practicas seran individuales o colaborativas,
con revision del equipo docente y algunas entre pares.

En los encuentros también se trabajara sobre la planificacion de producciones
digitales, segun los intereses y perfiles profesionales de los/as cursantes. Finalmente,
estan previstas instancias de intercambios con egresados de la carrera y profesionales
en ejercicio.

Via aula virtual Moodle, se propondran diferentes espacios y recursos a los fines
de discutir y relacionar los conceptos centrales del Taller. También se avanzara en la
produccién del TF integrador.

En consonancia con la metodologia de Taller, la evaluacién sera permanente y
formara parte de todo el cursado. El Trabajo Evaluativo del Taller (TEV) consistira en el
planteo/planificacion de un producto/proyecto comunicacional para un soporte digital
acorde a la orientacion del cursante (docente, comunicador/a, periodista,
investigador/a u otro) y la produccién de contenidos para ese proyecto. El plazo para
su elaboracion y entrega sera de un mes a partir de la finalizacion de la cursada del
Taller y se aprobara con un minimo de 7 (siete) puntos.



Los principales criterios que guiaran la evaluacion del TEV:
Pertinencia, creatividad/innovacion e impacto de la propuesta comunicativa

digital

Coherencia y claridad en la elaboracién de contenidos elaborados en funcién
de la planificacién propuesta.

Aplicacion de los contenidos tedricos/conceptuales y practicos desarrollados
en el Taller.

Viernes 7 de junio, de [ Presentacion de la materia. Unidad |
18 a22 hs.

Sabado 8 de junio, de | Unidad Il
9al13hs.

Viernes 14 de junio, de | Unidad Ill
18 a22hs.

Viernes 28 de junio, de | Unidad IV
18 a22 hs.

Sabado 29 de junio, de | Conversatorio con egresados de la carrera y profesionales en
9a13hs. ejercicio. Cierre.

Entrega del Trabajo Evaluativo: hasta el 29 de julio.

Devolucién del Trabajo Evaluativo: hasta el 29 de agosto.

Fecha de recuperatorio: a acordar con el equipo docente.

Fecha de entrega de devolucién del recuperatorio: a acordar con el equipo docente.
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