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Resumen 

Este programa propone un abordaje teórico- práctico acerca del periodismo digital. Se 

pretende ofrecer conceptos que permitan reconocer las complejidades y desafíos que definen 

la comunicación en línea en la actualidad. 

 

A lo largo de las sesiones, nos dedicaremos a analizar los temas más relevantes ligados a la 

redacción para medios digitales, el uso estratégico de las redes sociales en la difusión de 

noticias y los dilemas éticos que enfrentan los periodistas en un entorno digital. Mediante 

ejemplos prácticos y debates reflexivos, los participantes desarrollarán habilidades críticas y 

prácticas que les permitirán desempeñarse con rigor, pertinencia y creatividad en el 

cambiante panorama de los medios de comunicación digitales. 

 

 

 

Objetivos 

● Relevar las investigaciones sobre lectoescritura y usos textuales en diferentes 

pantallas.  

● -Identificar las estrategias productivas de textos lingüísticos orientadas por dichas 

investigaciones. 

● -Experimentar posibilidades lingüísticas que permitan enriquecer el lenguaje del 

periodismo digital 

● -Reconocer tendencias lingüísticas de los usuarios y describirlas. 

● -Ejercitar la redacción periodística para diferentes medios y pantallas. 

 

Se espera que los estudiantes puedan:  

 

● Reconocer las nuevas prácticas de lectura y escrita en Internet. 

● Aplicar estrategias productivas de textos basadas en investigaciones actuales. 

● Explorar y desarrollar posibilidades lingüísticas en el periodismo digital. 

● Reconocer y describir las tendencias lingüísticas de los usuarios. 

● Practicar la redacción periodística para diversos medios y pantallas. 

 

 

Metodología 

En los encuentros sincrónicos se dialogará acerca de conceptos y prácticas de producción y 

consumo de texto en Internet. Se ofrecerán, además, de manera asincrónica, lecturas y un 

espacio de foro para establecer un diálogo continuo a lo largo del curso. Estos elementos 



complementarios permitirán a los participantes profundizar en los temas tratados y compartir 

sus experiencias y reflexiones con sus compañeros. 

 

 

La propuesta se organiza en base a 4 encuentros sincrónicos presenciales remotos, a 

realizarse los días:  

- Viernes 7/6 de 19 a 21 hs. 

- Sábado 8/6 de 11 a 13 hs. 

- Viernes 14/6 de 19 a 21 hs. 

- Sábado 15/6 de 11 a 13 hs. 

 

Contenidos 

Unidad I 

El texto lingüístico en el lenguaje del periodismo digital.  Investigaciones sobre la lectura de 

información periodística en internet. Puntos de entrada a las páginas web. Lecturas 

escaneadoras y metódicas.  Patrones de recorrido visual. Escritura para pantallas. Escritura 

y optimización en motores de búsqueda. El código lingüístico en el discurso periodístico de 

los medios digitales. Características. Estilo, lenguaje y contenidos especializados. Contenidos 

y múltiples escrituras. Criterios de jerarquización de textos en las pantallas. 

Unidad II 

Normas de redacción y titulación para la web. Formatos textuales según dispositivo. Modelos 

de producción textual: “Célula informativa” de Salaverría. “Pirámide Invertida para medios 

digitales”, de Franco. “El diamante” de Bradshaw. “Pirámide Tumbada” de Canavilhas. El 

“modelo Margarita” de Camus. Familias tipográficas y variaciones. Aspectos sintácticos y 

léxicos. Funcionalidad de la voz pasiva. Criterios de longitud de los textos. Uso de intertítulos. 

Estratificación de la información. Criterios de titulación. Redacción para microblogs 

periodísticos. Composición. De la legibilidad a la usabilidad. Las columnas en periodismo 

digital. Niveles de interlineado. Redacción hipertextual, hipertextual e interactiva 

Unidad III 

El código lingüístico oral: Funciones de los sonidos en el periodismo digital. Articulación entre 

texto y audio. Tipos y funciones de las imágenes en periodismo digital. Articulaciones entre 

textos lingüísticos, textos de imágenes y textos sonoros.  La construcción inconclusa. 

Lenguaje no sexista y no discriminatorio en periodismo digital Lenguaje no sexista y no 

discriminatorio en periodismo digital. 

 

Modalidad de seguimiento y evaluación 

 

- En los encuentros sincrónicos: Durante los encuentros sincrónicos, los participantes 

dialogarán acerca de conceptos y prácticas de producción y consumo de texto en 

Internet. Se llevarán a cabo discusiones interactivas, análisis de casos prácticos y 

ejercicios de redacción en tiempo real para aplicar los conocimientos adquiridos. Los 

estudiantes recibirán retroalimentación inmediata y podrán resolver dudas 

directamente con el instructor y sus compañeros. 

 

- En actividades asincrónicas: En el entorno asincrónico, se proporcionarán lecturas 

complementarias y recursos educativos adicionales que los estudiantes deberán 

revisar. Se habilitará un espacio de foro donde los participantes podrán debatir y 

reflexionar sobre los materiales de lectura, compartir sus ideas y recibir 



retroalimentación. Estas actividades fomentarán un aprendizaje continuo y 

colaborativo fuera del horario de los encuentros sincrónicos. 

 

Actividades obligatorias: entrega del trabajo final.  

El objetivo de este trabajo final es que los estudiantes elaboren un texto periodístico de 

aproximadamente 500 palabras sobre el tema del impacto de las redes sociales en el 

periodismo digital. Se espera que los estudiantes analicen críticamente el papel de las redes 

sociales en la producción y difusión de noticias, así como los desafíos éticos y las 

oportunidades que estas plataformas ofrecen para los periodistas en la era digital. 

 

Estructura del Trabajo: 

 

El trabajo final deberá seguir la siguiente estructura: 

 

Introducción (aprox. 100 palabras): Breve presentación del tema y su relevancia en el 

contexto actual del periodismo digital. 

 

Desarrollo (aprox. 300 palabras): Análisis detallado del impacto de las redes sociales en el 

periodismo digital, incluyendo: 

 

La influencia de las redes sociales en la producción y distribución de noticias. 

Los desafíos éticos relacionados con la veracidad y la credibilidad de la información en las 

redes sociales. 

Las oportunidades que ofrecen las redes sociales para la participación ciudadana y la 

interacción con la audiencia. 

Ejemplos específicos de cómo las redes sociales han transformado la práctica periodística en 

diferentes contextos. 

Conclusiones (aprox. 100 palabras): Reflexión final sobre los principales hallazgos y 

conclusiones del análisis realizado, así como posibles recomendaciones para el futuro del 

periodismo digital en relación con las redes sociales. 

 

Enriquecimiento del Texto: 

 

Se espera que el trabajo final esté enriquecido con: 

 

Enlaces: Incorporación de enlaces a fuentes relevantes que respalden los argumentos 

presentados en el texto. 

Imagen: Inclusión de al menos una imagen relacionada con el tema para enriquecer 

visualmente el artículo. 

Referencias: Citas y referencias adecuadas a fuentes utilizadas para respaldar los 

argumentos presentados en el trabajo. 

Formato y Entrega: 

 

El trabajo final deberá tener una extensión aproximada de 500 palabras, excluyendo títulos, 

enlaces y referencias. Deberá ser entregado en formato digital, preferiblemente en un 

documento de procesamiento de texto como Microsoft Word o Google Docs, y enviado a 

través de la plataforma designada por el instructor antes de la fecha límite establecida. 

 



El trabajo final será evaluado en base a la calidad del análisis, la claridad de la redacción, la 

profundidad de la reflexión y la utilización efectiva de recursos adicionales como enlaces, 

imagen y referencias. 

 

Fecha de entrega: A convenir según los plazos establecidos por las autoridades del posgrado. 

 

Recuperatorio y correcciones: Se establecerá una oportunidad de recuperación para aquellos 

trabajos que necesiten modificarse. 
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