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1. Objetivos de aprendizaje:

General:

Proveer de conocimientos tedricos y metodologicos para descibir y evaluar las
caracteristicas dominantes del contenido de la radiodifusion y su influencia en la

audiencia: el rol y el poder de la empresa en el mercado radiofénico.
Especificos:

= |dentificar las modalidades y los fundamentos que determinan las politicas

de programacion dominantes y subalternas en el escenario radiofénico.

= Evaluar la incidencia de las programaciones radiofénicas en la constitucion

de los publicos radiofénicos y del tejido social en general.

= Disefar politicas de programaticas en radio de acuerdo a objetivos

comunicativos, sociales y econémicos.

2. Unidades y contenidos:

Unidad |

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Reconocer y manejar los criterios, métodos y elementos que intervienen en la

construccion de las programaciones radiofénicas.

TEMAS A DESARROLLAR:

CREACION Y ESTABLECIMIENTO DE POLITICAS DE PROGRAMACION RADIOFONICA

Concepciones de la programacion. Planificacién de las programaciones. Recursos
humanos, econdmicos, materiales y técnicos. Sistematizacion y organizacién de los
contenidos: coherencia e identidad. Seleccion de los contenidos: programaciones

generales y especializadas. Dosificacion de los contenidos: informativos, culturales y
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de entretenimiento. Segmentos de la programacion. Ordenacion de los contenidos:
programas Yy horarios. Programacion mosaico. Programacion por bloques.
Programacion en continuidad. Programaciéon segun temporadas o periodos
estacionales. Segun cadencia semanal. Segun los destinatarios. Los programas
radiofonicos.

Unidad Il

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Ss® Discernir las formas y las condiciones sobre las que se producen las
interacciones entre la audiencia y la radio, en el contexto de las sociedades

actuales.
TEMAS A DESARROLLAR:
LA RADIO, SUS PROGRAMAS Y LOS OYENTES.

Tipos de emisoras. AM-FM. Estatal-Privada. Local-Nacional. Generalista-
Especializada. Comercial-Alternativa-Comunitaria-Popular. Identidad y objetivos. La
programacién como servicio y como producto. Relacion entre la empresa de radio y su
audiencia. Interacciones entre los emisores y receptores. Influencia de las audiencias
en las programaciones. Investigacion de las audiencias. Estudios cualitativos vy
cuantitativos. La fragmentacién de las audiencias. La autoprogramaciéon de los
receptores. La influencia de las nuevas tecnologias en las programaciones

radiofénicas. El escenario radiofénico en Cérdoba y Argentina.
Unipab
OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Evaluar y analizar desde diferentes perspectivas tedricas las politicas

programaticas configuradas en un contexto social, local y global.

2. Valorar la importancia que adquieren las politicas de comunicacion en los

medios radiofénicos.
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3. Disefary crear estratégicamente politicas de comunicacion radiofonica.

TEMAS A DESARROLLAR:

SusTENTOS POLITICOS, ECONOMICOS, SOCIALES Y CULTURALES PARA LA ELABORACION Y PLANIFICACION DE

PROGRAMACIONES.

Criterios economicos y politicos para la elaboracion de las programaciones
radiofonicas en las sociedades capitalistas. La perspectiva de la economia politica.
Propiedad y control de los medios de comunicacién. Concentracién de las emisoras.
Monopolios, Oligopolios y Transnacionalizacion. Multimedios y Cadenas. La radio
como espacio de confrontacién politico, social y cultural. La perspectiva

sociosemiotica.

3. Bibliografia basica y complementaria para cada unidad:

BIBLIOGRAFIA BASICA
UNIDAD 1

GARCIA DAVILA y MEZA TOVAR. De radio en radio: el escenario radiofénico.Revista
Latina de Comunicacién Social N° 20, La Laguna (Tenerife), Espana, 1999.
BUENAVENTURA, Juan Guillermo: Programaciéon Radial: ;mapa o palimpsesto?.
Revista Dialogos N° 38, FELAFACS, Lima, Peru. 1995.

MUNOZ, J.J. y GIL, C.: La Radio: Teoria y Practica. Instituto Oficial de RadioTelevision
Espanola, Madrid, Espafia, 1994.

CEBRIAN HERREROS, Mariano: Informacién Radiofénica. Mediaciéon, tratamiento y
programacion. Sintesis, Madrid, Espana, 1994.

FERNANDEZ, J. L.: Los lenguajes de la radio. ATUEL, Buenos Aires, 1999.

UNIDAD 2

ALFARO, Rosa Ma.: La interlocucién radiofénica: Una red compleja de interacciones.
Curso a distancia. UNDA-AL, Quito, Ecuador, 1994.

ALFARO, Rosa Ma.: Un enfoque politico de la participacion en la comunicacion
popular. Revista Dialogos, N° 12., FELAFACS, Lima, Peru. 1989.

BUMBA, Lincoln J.: Planificacion estratégica de medios. En Resumen de Conferencias
“Los medios del futuro y el futuro de los medios”. Clarin, Buenos Aires, Argentina,
1993.

CASAS PEREZ, Maria de la luz: Reflexiones sobre politica y medios de comunicacion
al final de una era. Revista Dialogos N° 44, FELAFACS, Lima, Peru, 1998.

ESTEINOU MADRID, Javier: El nuevo escenario de las comunicaciones en el
proyecto neoliberal. Revista Dialogos N° 40, FELAFACS, Lima, Peru. 1997.

GOMEZ VARGAS, Héctor: Procesos histéricos de recepcion: biografias radiofénicas y
mundos sociales paralelos. Signo y Pensamiento N° 33, Bogota, 1998.
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GEERTS, Andrés y OEYEN, Victor Van: La radio popular frente al nuevo siglo: estudio

de vigencia e incidencia. ALER, Quito, 2001.

LOPEZ GARCIA, X.: Estrategias locales en tiempos de globalizacién. Revista Latina

de Comunicacion Social N° 21, La Laguna (Tenerife), Espafia, 1999.

MASTRINI, G. (editor): Mucho ruido, pocas leyes. Economia y politicas de

comunicacion en la Argentina (1920-2004). La Crujia Ediciones, Buenos Aires, 2005.

MATA, Ma.Cristina: Investigacion radiofénica: de las palabras a los hechos. ALER,

Quito, Ecuador, 1995.

MATA, Ma. C.: Radios y publicos populares. Revista Dialogos N° 30. FELAFAC: Lima,

Peru, 1992.

UNIDAD 3

AA. VV.: La Tribu: comunicacion alternativa. Ediciones La Tribu, Buenos Aires. 2000.

ANGENOT, Marc: Intertextualidad, interdiscursividad, discurso social. Texte, Revista

de Critica y de teoria literaria, Canada, 1984.

BERLIN VILLAFANA, Irving: Tipologias radiofénicas y una propuesta sistémica.

Revista Latina de Comunicacién Social N° 3, La Laguna (Tenerife), Espana, 1998.

BOURDIEU, Pierre: Le marche del biens symboliques (en "L'Année Sociologique");
Paris, (1972). Resefia de la Catedra.

LAMAS, E. Y VILLAMAYOR, C.: Gestion de la radio comunitaria y ciudadana. FES-

AMMARC, Quito. 1998.

MATA, Ma C. y SCARAFFIA, S.: Lo que dicen las radios. Una propuesta para analizar

el discurso radiofénico. ALER; Quito, Ecuador, 1993.

MIER, R.: Radiofonias: hacia una semibtica itinerante.Universidad Autéonoma

Metropolitana , D.F., México, 1987.

RAMOS, P.: Los saberes que sustentan las politicas de programaciéon. En: “..%,

Autores Varios, Resumen de la Primera Jornada de Investigadores en Comunicacion

de Cordoba, Editorial de Comunicacion, Escuela de Ciencias de La Informacion,

U.N.C., Cérdoba. 2001

VERON, E.: Fragmentos de un tejido. Gedisa, Barcelona. 2004

ZELLER, Carlos; GIORDANO, Eduardo: Economia y politicas de comunicacién en un

mercado “abierto”. Revista Voces y Culturas. Fundacién Jaume Bofill, Barcelona,

Espania, 1991.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

BALSEBRE, Armand: La credibilidad de la radio: Aproximacion al caracter
multidimensional del concepto “credibilidad”. Revista Area5inco, N°2, Madrid, Espana,
1993.

BOURDIEU, Pierre: Le marche del biens symboliques (en "L'’Année Sociologique");
Paris, (1972)

HAYE, Ricardo. Hacia una nueva Radio. Paidés, Bs. As, Argentina, 1995.

HOLZER, H.: Sociologia de la comunicacion.

HORVATH, Ricardo: ;Qué hacer con la radio?. La trama secreta de la Radiodifusion
Argentina lll. Letra Buena, Buenos Aires, Argentina, 1994.

4. Condicion académica de los alumnos :
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Regular

El estudiante regular debera acreditar el 80% de los practicos y de asistencia a
clase, debera aprobar las evaluaciones parciales o practicas, con la posibilidad de

recuperar al menos dos instancias, con una nota superior a 3.
Promocional

El alumno promocional debera acreditar el 80% de los practicos
realizados y de asistencia a clase. Ademas tendra que aprobar
los practicos evaluables y el parcial, sin recurrir a recuperatorios,
con una calificacién superior a 6. El examen final consistira en la
presentacién de un ensayo individual o una investigacién grupal o
proyecto de programacion, de acuerdo a las tematicas

desarrolladas en el programa.

Libre
El alumno libre debera rendir un examen escrito para demostrar conocimientos

suficientes y apropiados sobre los contenidos de la materia en base al programa.
Ademas debera presentar tres trabajos practicos que incluyan el analisis de una
programacion radial, con entrevistas a productores y receptores; y el disefio de una
propuesta de programacion. En caso de aprobar el parcial escrito debera defender
su propuesta y analisis de programacién en un coloquio relacionando el material

practico con las perspectivas y conceptos teoricos de la materia.

Modalidad evaluativa:

TRABAJOS PRACTICOS:

UNIDAD |
Guia de preguntas para abordar la bibliografia.
Eleccion y escucha de una programacion radiofénica.

Presentacion de un informe analizando la programacion seleccionada.
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UNIDAD I

Guia de preguntas para abordar la bibliografia.
Disefo grupal de una programacion de acuerdo a la definicién de un tipo de relacion

con una audiencia particular.

UNIDAD 1IlI

Guia de preguntas para abordar la bibliografia.
Redaccién individual de un ensayo sobre algunos de los temas desarrollados en esta

unidad.

Realizaciéon grupal de un programa modelo de la programacion disefiada por los

alumnos.

TRABAJOS PRACTICOs incluyen guias de preguntas para abordar la bibliografia, donde se

evaluara la pertinencia y el nivel de analisis critico desarrollado en las respuestas.

El practico de disefio grupal de una programacién de acuerdo a la definiciéon de un tipo
de relacion con una audiencia particular, sera evaluado segun la fundamentacion
tedrica y empirica de la propuesta, su creatividad y pertinencia.

Ademas se realizaran informes grupales en torno a las investigaciones en base a la

escucha de las programaciones, los medios y sus audiencias, procurando evaluar

segun criterios que tengan en cuenta el caudal de conocimiento teérico aplicado al

analisis particular de los objetos estudiados.
PARCIAL

Los saberes adquiridos seran evaluados individualmente a través de un parcial escrito
que considerara la calidad de lo aprehendido con respecto a una problematica

poniéndolo en relacién con autores y teorias desarrollados en el ciclo de clases y

practicos.

EXAMEN FINAL
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El examen final del alumno promocional consistira en la presentacién de un ensayo
individual o una investigacion grupal o proyecto de programacion, de acuerdo a las

tematicas desarrolladas en el programa.

En el examen final el alumno regular podra optar por rendir a programa abierta, en
forma oral, o presentar un trabajo de investigacion o proyecto de programacion, y
fundamentarlo en una defensa, relacionandolo con un conocimiento integral de la

materia.

El alumno que se pretenda rendir el examen en condicion de libre, debera presentar 3
trabajos practicos (2a, 2b y 2¢), una vez aprobados estos trabajos, realizara un parcial
escrito y, finalmente, la evaluacion se completara de forma oral, en un coloquio, que

abarquen la totalidad de los ejes programaticos de la materia.

5. Criterios de evaluacion

La evaluacion considerara la evolucién en las competencias de los alumnos en la
materia, la participacion y el aporte en clase, y el cumplimiento de las actividades

programadas.

En el caso del ensayo analitico individual y las investigaciones grupales se
evaluara siguiendo criterios de claridad; significacién del problema; documentacion
utilizada; propiedad del método; adecuacion de los niveles de analisis, campo o

muestra; integridad; comprensibilidad; precision; utilidad; creatividad.

De esta manera intentamos generar un proceso de aprendizaje donde el alumno
vaya incorporando conocimientos al mismo tiempo que los transfiere al analisis y la
producciéon de programaciones radiofénicas. Por lo tanto la evaluacion debe tomar
en cuenta todos los momentos de este proceso, favoreciendo y estimulando las

propias iniciativas y competencias.
6. Modalidad pedagdgica:

La lectura, la reflexion y el debate critico de la bibliografia seleccionada brindara el
sustento tedrico de la materia. El abordaje de estos textos permitira llevar a cabo

una investigacién de las politicas de programacion de las radios locales.
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El disefo de los trabajos practicos, articulado con el programa y las clases
tedricas, estda basado en la necesidad de generar una apropiacion de
conocimientos y herramientas metodoldgicas para la reflexién sobre las politicas
que sustentan las programaciones radiofénicas. A través de las guias de trabajos
practicos, se realiza una lectura y comprension critica de la bibliografia, que luego
era aplicada al estudio concreta de las programaciones de la radio

Mediante la escucha de ciertas radios seleccionadas, -segun una tipologia de
radios y modelos de programacion-, entrevistas a los responsables de la
programacion, (duefios, programadores, productores, conductores) y a los
oyentes-destinatarios de los programas-, se analizaran y realizaran informes cuyo
objetivo sera reflejar los contenidos y las practicas dominantes en los medios
radiofénicos locales, las formas y modos de interaccion de la audiencia con la
radio, los criterios econdémicos y politicos que delimitan las estrategias

comunicativas en el mercado radiofénico.

A partir de la lectura de la bibliografia seleccionada y el analisis de los contenidos
de los medios radiofénicos locales, los alumnos estaran en condiciones de
transferir y aplicar los conocimientos tedricos al diagndstico de las programaciones
que fueron objeto de investigacién, la confeccién de un ensayo analitico desde
alguna de las perspectivas desarrolladas en el programa, y al disefio de
estrategias y politicas de comunicacién propias y/o alternativas a las de las

emisoras seleccionadas.

Asimismo, podran ejecutar esas politicas programaticas en el marco de un

producto radiofénico modelo realizado integralmente por los alumnos.

L Cronograma tentativo de Catedra
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CRONOGRAMA TENTATIVO DE ACTIVIDADES DE CATEDRA 2017

ASIGNATURA / SEMINARIO: POLITICAS DE PROGRAMACION RADIOFONICA

EXAMENES PARCIALES 1° 2° 3°
25/10/1
Fecha de examen 7
01/11/1
Fecha de entrega de nota 7
EXAMEN RECUPERATORIO 1° 2°
Fecha de examen recuperatorio 8/11/17
Fecha de entrega de nota recuperatorio 15/11/17
TRABAJOS PRACTICOS / INFORMES EVALUABLES 1°12°]3°|4°]| 5°| 6°
Fecha de entrega de Trabajo Practico
Fecha de entrega de nota
OTRAS ACTIVIDADES DESTACADAS (Visitas, jornadas, charlas, etc.) Fecha

FECHA DE FIRMA DE LIBRETAS (Dia y horario)

(Presentar solo en formato digital al mail: academica@fcc.unc.edu.ar)
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